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1 Die Marke
1.1 Das Logo des SAC

Das Logo des SAC setzt sich aus
einer Wortmarke und einer
Bildmarke zusammen und wird
ausschliesslich als Einheit
eingesetzt (Ausnahme
Kleinstanwendungen, siehe Kapitel
1.4). Es bestehen vier
Logoversionen in den vier offiziellen
Landessprachen. Je nach
Sprachregion steht die
entsprechende Sprache jeweils an
erster Stelle und ist fett
hervorgehoben. Das Logo besteht
aus den Farben Rot,Schwarz,
Weiss und Grau (Farbwerte siehe
Kapitel 2.1).

Kontakt

Samtliche Logos und interne
Vorlagen sind bei der SAC-
Geschaftsstelle erhaltlich:

Schweizer Alpen-Club SAC
Bereich Kommunikation
Monbijoustrasse 61
Postfach

CH-3000 Bern 14
medien@sac-cas.ch

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpine Svizzero

Club Alpin Svizzer

Club Alpin Sulsse CAS
Club Alpino Svizzero
Sehweizer Alpen-Club
Club Alpin Svizzer

Club Alpino Swizzero CAS
Club Alpin Sulsse
Schwelzer Alpen-Club

Club alpin Svizzer

Cluls Alpin Svizzer CAS
Club Alpin Suisse
Sehweizer Alper-Club
Cluk Alpine Svizzere

Schwairer
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Die Graustufenvariante des
Logos besteht aus
verschiedenen Grautdnen sowie
Schwarz. Anwendung

z.B. in Schwarzweiss-
Broschiren

Die Bildmarke im einfarbigen
Logo ist fein

gerastert, um die Farbe Rot und
Grau zu simulieren.
Anwendung z.B. fir
Tampondruck,

Gravuren, Siebdruck u.a.

Italienisch Franzosisch Deutsch

Ratoromanisch

Graustufen

Einfarbig

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpine Svizzers

Club Algin Svizzer

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Clus Alpine Svizzers

Clul Alpin Svizzer

Club Alpin Suisse CAS
Club Alpine Svizzera
Schwelzer Alpen-Club
Club Alpin Svizzer

Cluk Alpin Sulsse CAS
Clul Alpine Svizzero
Schweizer AlpensClub
Clut Alpin Svizzer

Club aAlpino Svizzero CAS
Club Alpin Sulsse

schwelzer alpen-Club

Club alpin Svizzer

Club Alpine Svizzero CAS
Club alpin Sulsse
schwelzer Alpen-Club

Club Alpin Svizzer

Club Alpin Svizzer CAS
Club Alpin Suisse
Schweizer AlpensClul
Club Alpine Svizzers

Club Alpin Svizzer CAS
€lub &lpin Suisse
Schweizer Alpen-Club
Cluls Alpine Svizzers
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1.2 Das Logo fir Sektionen und Regionalzentren

Das Logo fur die Sektionen und
Zweckverbande (Regionalzentren)
besteht ebenfalls aus einer Wort-
marke und einer Bildmarke. Ober-
halb der viersprachigen Bezeich-
nung steht jeweils der Name der
Sektion bzw. des Regionalzent-
rums.

Logozusatz:

* Frutiger 75 Black

* Rot (Pantone Red32 / cmyk O |
100|100 0)

* 15% grosser als die viersprachige
Bezeichnung

* Laufweite: 100

Fur die Jugendorganisationen der
Sektionen existiert kein eigenes
Logo. Sie verwenden ebenfalls das
Sektions-Logo. Die Vorlagen sind
bei der SAC-Geschéftsstelle zu
beziehen.

Sektion Prittigau Baslerkam

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

club Alpino Svizzero

Club Algin Svizzer

Section Genevoise
Club Alpin Suisse CAS
Club Alpine Svizzero
Sehweizer Alpen=Club

Club Alpin Svizzer

Sezione Ticino

Club Alpino Svizzero CAS
Club Alpin Sulsse

schwelzer Alpen-Club

Club Alpin Svizzer

Secziun Engiadina Bassa

Club Alpin Svizzer CAS
Club Alpin Suisse
Schweizer Alper=Club
Club Alpine Svizzern

Regionalzentrum Sportklettern
Bern-Mittelland-Emmental
Schweizer Alpen-Club SAC

Club Alpin Suisse

club Alpino Svizzera

Club Alpin Svizzer

Centre régional d'escalade sportive

romandie centrale
Club Alpin Suisse CAS
Cluk Alpine Svizzera
Sehweizer AlpenClub
Cluls Alpin Svizzer

Regionalzentrum Bergsteigen Ost
Schweizer Alpen-Club SAC

Club Alpin Sulsse

Club Alpine Svizzera

lub Alpin Svizzer
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1.3 Die Logo-Darstellung und ihre Grésse

Standardgrdsse Logo

Deutsch:
A4:60 x 25 mm penweter sl snc
A5: 48 x 20 mm aup e See S

Je nach Sprachversion
ist das Logo etwas
breiter oder schmaler.
Die Hohe ist jedoch
einzuhalten.

Die Wahl der Logogrés-
se ist abhangig vom
Seitenformat der Druck-
sache. Die Lesbarkeit
ist stets zu gewabhrleis- s chuweizer Alpen-Club SAC
ten. Bei unruhigem chs At v
Hintergrund oder wenig Club Alpin Svizzer
Kontrast ist das

Logo tendenziell etwas
grésser abzubilden (ca.
5 %).

Logogrdsse bei
grosseren Formaten:

Das Logo vergrossert
sich proportional
zum Format:

bei A4 auf A3 Faktor 1.41
bei A4 auf A2 Faktor 2.00
bei A4 auf Al Faktor 2.82
bei A4 auf A0 Faktor 4.00
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1.4 Die Anwendung

Das Logo wird unter Berticksichti-
gung des Satzspiegels in der Re-
gel oben rechts oder unten rechts
platziert. Es ist in der Sprache
der jeweiligen Drucksache zu ver-
wenden.

Das Logo wird immer waagrecht
eingesetzt und vorzugsweise auf
weissem Hintergrund platziert.
Kontrast und Lesbarkeit mussen
immer gewabhrleistet sein. Wird das
Logo auf Bildmaterial, Muster oder
kontrastreichen Hintergrund ge-
setzt, ist auf einen maglichst neut-
ralen Untergrund zu achten.

Bildmarke

In folgenden Anwendungen darf

das Logo ohne Textmarke abgebildet
werden.

» SAC-Verlagsprodukte
(ausschliesslich Buchrticken)

* SAC-Anstecknadeln

* SAC-Hittenfahnen

* Artikel des SAC-Clubshop

* SAC-Abzeichen (z.B. Tourenleiter)
* Favicon Website

* Social Media (z.B. Profilbild LinkedIn)

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpino Svizzero

Club Alpin Svizzer

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin Suisse

Club Alpino Svizzero

Club Alpin Svizzer

Schweizer Alpen-Club SAC
cl se

Schweizer Alpen-Club SAC
Club Alpin. Suisse

Club Alplno Svizzero
Club Alpin Svizzer
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1.5 Das Wording

Eine einheitliche Unternehmenssprache definiert,
welche Woérter, Begriffe und Formulierungen
konsequent eingesetzt werden und

welcher Sprachstil gepflegt wird. Diese Vorgaben
gelten fur alle Texte und Auftritte des

SAC — ob Broschiren, Website, Events oder
Medienmitteilung.

Verbandssprache

* Die Verbandssprachen im SAC sind Deutsch und
Franzésisch. Samtliche Printprodukte werden in
zwei Sprachen erstellt. Auch offizielle Dokumente
liegen nach Md&glichkeit in zwei Sprachen vor.
Mindlich wird in der Muttersprache kommuniziert
bzw. auf Hochdeutsch.

» Sofern mdglich, wird zudem in den romanischen
Landessprachen (italienisch, ratoromanisch)
kommuniziert. «Die Alpenx» sowie die personlichen
Schreiben an bestehende und potentielle Mitglie-
der und Spender (inkl. Rechnung), Jahresinkasso
und Fundraising werden grundsatzlich auf
Deutsch, Franzésisch und Italienisch Ubersetzt.

*» Die Website des SAC liegt auf Deutsch, Franz6-
sisch, Italienisch und Englisch vor. Die komplette
Website ist auf Deutsch und Franzdsisch, die
wichtigsten Inhalte werden auf Italienisch und
Englisch Ubersetzt.

Sprachliche Gleichstellung

Frauen und Manner werden in Texten und Bildern
als eigenstandige, gleichberechtigte und gleich-
wertige Personen sichtbar gemacht. Frauen wer-
den immer mit femininen, M&nner mit maskulinen
Personenbezeichnungen benannt.

Bei gemischten Gruppen kommen Doppelformen
oder neutrale Bezeichnungen zur Anwendung
(Bsp. der Dozent, die Dozentin oder Dozierende).
Alternierende Anwendung m/ w in Texten ist zu
vermeiden. Kurzformen werden nur in Ausnahme-
fallen bei beschranktem Platz verwendet (Bsp.
der/die Dozent/in). Die weibliche Form wird nicht in
Klammer gesetzt (Dozent(in)). Im Franzdsischen
gelten die gleichen Regeln (Ausnahme: Klammer
bei Kurzformen ist erlaubt).

Schreibweise

» Schweizer Alpen-Club SAC, Club Alpin Suisse
CAS, Club Alpino Svizzero CAS, Club Alpin Sviz-
zer CAS, Swiss Alpine Club SAC

* SAC Verlag, SAC Verlagsverzeichnis, Editions
du CAS

* SAC Ausbildungsprogramm, SAC Ausbildung,
Formation CAS

» SAC Kunstausstellung

* SAC Inside, CAS Inside

» SAC-Geschéftsfihrer

* SAC-Zentralverband

* SAC-Zentralvorstand

» SAC-Sektion

» SAC-Hiitte

* SAC-Kurs etc.

* Schreibweise des Logos im Genitiv:

des Schweizer Alpen-Club SAC / des SAC

*» «Die Alpeny», «Les Alpesy, «Le Alpi»

Adresse

Schweizer Alpen-Club SAC
Fabienne Bogli

Bereichsleiterin Kommunikation
Monbijoustrasse 61

Postfach

3000 Bern 14

+41 31 370 18 08
fabienne.boegli@sac-cas.ch
www.sac-cas.ch
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Sonderzeichen

* Prozent: In Fliesstexten wird
Prozent ausgeschrieben, in Ta-
bellen wird das %-Zeichen ver-
wendet. In gelayouteten Texten
ist ein Fixabstand vor % nétig.
» Schragstrich: Vor und nach
dem Schragstrich wird kein
Leerschlag verwendet. Ausnah-
me: Bei Wortgruppen wird auf-
grund der besseren Lesbarkeit
ein Abstand gesetzt. Beispiel:
Schweizer Alpen-Club SAC /
ETH.

» Anfihrungszeichen werden in
Office-Programmen ,....“ ge-
schrieben, in Printprodukten
«...»; auf Franzosisch gilt stets
Koo,

* Es soll nach Mdglichkeit der
Punkt als Aufzédhlungszeichen
verwendet werden.

* Als Trennzeichen soll in Adres-
sen der senkrechte Strich |
verwendet werden.

Datum und Uhrzeit

* Das Datum wird wie folgt ge-
schrieben.

Beispiel: 3.2.2014 (ohne Null).

* Im Fliesstext werden Monats-
namen ausgeschrieben.
Beispiel: 3. Februar 2014.

» Zeitspannen werden mit einem
Gedankenstrich,

ohne Abstand, geschrieben.
Beispiel: 2013-2016.

* Aber: Bei Daten und Zeitanga-
ben steht die Leserlichkeit im
Vordergrund, besser in Texten
«bis» schreiben.

* Uhrzeiten werden immer mit
Punkt geschrieben.

Beispiel: 12.00 Uhr.

Interpunktion

Es gelten die Interpunktionsre-
geln fur die franzdsische
Schweiz. Somit wird kein Leer-
zeichen vor Fragezeichen, Aus-
rufezeichen, Doppelpunkt, Se-
mikolon sowie Anfiihrungs-und
Schlusszeichen eingefiigt.

Zahlen

* Dezimalstellen werden mit
einem Komma geschrieben.
Beispiel: 7,35, nur bei Geldbe-
tragen wird der Punkt verwen-
det, Beispiel CHF 5.30.

» Tausendergruppen werden mit
einem (gesperrten) Fixabstand
geschrieben. Beispiel: 10 000.
Intern wird fur Excel-Tabellen
der Apostroph verwendet. Bei-
spiel: 10°000

» Zahlen von 1 bis 12 in Fliess-
texten ausschreiben: eins,
zwei,... zwolf, ab 13 als Zahlen
* Bei Geldbetragen wird in Ta-
bellen, bei Rechnungen etc. fir
den Schweizer Franken CHF
verwendet, in Fliesstexten wird
Franken ausgeschrieben.

* Die Telefonnummer wird mit
der Schweizer Landervorwahl
+41 geschrieben. Beispiel: +41
713701812

Thematik Du/Sie

* In der Regel wird mit Mitglie-
dern per Du kommuniziert, mit
Nicht-Mitgliedern per Sie.

* Im Zweifelsfall ist die Sie-Form
anzuwenden.
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2 Die Farben
2.1 Die Logo- und Designfarben

Die Logofarben des SAC Pantone: Red032
sind Rot, Schwarz, Weiss vahﬂ [100]100]0

. 2227|619
und Grau. Diese Farben :feb: #Egl(]sl];

werden sowohl in der Typo-
grafie als auch fur grafische
Elemente verwendet; das
Rot hautpséchlich fur Aus-
zeichnungen, das Schwarz
hauptséachlich

fur Titel und Fliesstext.

Pantone: Black
cmyk: 00| 0] 100
rgh:0]0]0

web: #000000

Pantone: Cool Gray 8 C
cmyk: 00| 0|60

rgb: 135 135|135
web: #878787

Pantone: Cool Gray 4 C
canyk: 00| 0] 25

rgh: 208 | 208 | 208
web: dododo
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2.2 Die Schmuckfarben

Die erweiterte Farb-
palette besteht aus

8 Farben in jeweils

zwei Abstufungen.

Die helle Variante
betragt 50 % der
CMYK-Werte.

g€l | €61 | 05z :abs
0los | 0€ |0 HAun

olszL|opz:qbs
oloot 090 »pAun

s0z | 0s1L | stz :qbs
ololsylomAuwn

8l | 8v | zez :qbu
0lolo6 |0 »pAun

€61 | vrL | 881 :qbs
ololos |og »pAun

0L | 0€ |0€1L :qba
ololoot |09 njAun

8v1 |59 | zz :qba
ololov|os iAwd

8v1|s9|zz:qbs
ololog ool mpAun

stz |80z | L€l :qba
olololos mpAun

£zz 1091 | 0 :qbs
olololoot :yAw>

Lyl | s8L | prL :qba
olos|zi|os HAwd

0918z110:q61
olooL |sz ool »pAun

sst | szz| Loz :aba
0los|olsz Aun

0€ | 561 1051 :qBs
oloot|olos »Awd

0S| 52z |55z :q6s
olos|zt|o:mAwd

0ls6l |55z :qbs
0loot | sz |0 »pAun

2
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3 Die Schriften

3.1 Die Hausschriften

Fur alle gedruckten Kommu-
nikationsmittel sowie auf der
Website kommt die Haus-
schrift Frutiger in zwei ver-
schiedenen Schnitten zum
Einsatz.

Die zusétzliche Serifenschrift
Museo Slab sorgt fiir Emoti-
onalitat und Spannung in der
grafischen Umsetzung von
Kommunikationsmitteln und
wird ebenfalls in zwei Schnit-
ten eingesetzt.

Frutiger

Frutiger 45 Light:
Logoschrift, Lauftext, Tabel-
len

Frutiger 65 Bold:
Logoschrift (1. Zeile), Zwi-
schentitel,
Auszeichnungen

Museo Slab
Museo Slab 300:
Untertitel, Zitate

Museo Slab 900:

Frutiger 45 Light

ABCDEFGHIUJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

0123456789
ABCDEFGHIUKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789

Headlines, Kampagne «Meter tber»,

Auszeichnungen
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3.2 Die Korrespondenzschrift

Die Korrespondenzschrift gilt Arial Regular

e e e e ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

te EMaS) abcdefghijkimnopgrstuvwxyz

e duer 0123456789

Arial Bold: Arial Bold

Titel, Auszeichnungen ABC D EFG HIJ KLM NO PQRST UVWXYZ

abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
0123456789
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4 Die Briefschriften
4.1 Das Briefpapier

Das Logo ist oben
rechts platziert. Auf
Hohe der 1. Zeile der
Wortmarke steht die
Internetadresse in rot.
In der Fusszeile ste-
hen an erster Stelle die
Kontaktangaben des
Absenders und an
zweiter Stelle die Fir-
menangaben in Grau
(cmyk: 0| 0| 0| 25).
Es gibt zwei Sprach- Pldksaat
versionen (Deutsch iy
und Franzdésisch).

DIN A4

W s cas o ‘Schwelzer Alpen-Club SAC

Herr Mex Musterrmisrn

12 Oktober 2018

Betreff uptae volum et et lautat ut a dis eos dolupta nimet, quatu

Sehr geehvrtor Herr Mustermarn

Crae penc mod que culpa volorpo riatur? Ne i quat as nonem et s dolorpores e0s GUE re Ipsunt ever-
uptatur aborem ex endaepu Caepersm sens volupta talgue simod aps restia dermnatest harum qualats
CESOQUO IUNCSSIM Quis of 3dit Quatur? Facest consod explabonunti Ipit quam, ot quat I3 Nos 38 Lt eos
repudas esio est qusinum et eatem faccatie res vidus et ooous

508 quOCk:a Doron et ipsam doiLpLatqul omMoior epedita tempern doluptatum quidedit officiet,
WX COMBEQUEs NIBGUe CUs, Guas &l abgnatl omamy, cum restiur rmollato. ltaspe volemmusae
Itatusaes colum enttate cestia aut €a culpe doluptis N2 Coluptasces iI Mos remod Lt rest, aut aliquam
usandit enda volorit atest, que pratem exceped quiasped Que volumGuis prae venis ea nNobes ideriam aut
molkorep erovit, vollausam, que ped aut faccum que quundente sim voluptatir, tet Iaccupti con comn-
aepeds dolor modis doluptat nctem quae occabormo di tem voluptium doiore oocatem dolum cusae ero
colorep erelctem alis cum voluptats doluptat animild hitats eag con et harchilio venaece: IUSIC
tem estinctis sintotae niam venti Déa venimusam nis que voiormro que doluptat et entis expera volorem
Quam Ut andae voloreraest, omnis ad enissimus ese pa doluptas ¢3! VKGN Menducipsam qu sandando
evere aut elur ratur reniatur, quam autat quibus untius, volupid s 1S rescic molon i ut of que de'scupta
ped ulia nenseque sitae resed que qud UM suM si quate dokectur? Me nus

Re dit et voluptae optas adipsagis sinum it Lt alitaest sit re rat et evereicia necae nuila ex & autem
ealyr Sero Quatiam re, nor omnamped enimus 3 esed el aulaguo voluptam ot eosapel slum sut
m erferle roienen ot ent post x COMmo ert eaguiatem rataspent optum quam que nulant opts aut
quam. torae ER volupt adissuntum nuipa idet insquiassi quaerfe rempoer uptaturl cum rero dipsa et ait
QU autemporum Imagragqua vel eum abores re plabore gamgud ipsurnd of acra volupta tissum labor sus
Ul esles perrum dolupla Iguam, et essunt facepta lureiaat prae vidunt 3s Guas et quis est seque quam
Que Nimus, rEmgUis gu qu re sapeligue e aul veliabore abori volorerovit, sam esb nis coluptiatet sspel
MEn, QUO It Yolend ommoior endurt molond efmets QUostrum oMIcIatur? Il kst Fae SIrPononum surr
2s dis et enti 02 qui reres sitatis destotatia dolesto tatur? Inaspects anihiatur

Freundiche Grosse
Schwerzer Alpen.Ciub SAC

Name Nachname
Funktion

Adresse
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50

Fhesstext

Al 10/ 12
BeguleBoldiralic
SOwea2 7 0000000

20mm

20

Delentusta quodics borion ef ipsam doluptalqu ommolor epedta tempen doluptatum quidebit officiet.
aut ad maximin consequas Nisque cus, Quas ot algnati omnimi, cum restiur molabo. IRspe volenimusae,
Itatusaes dolum entate cesta aut €a cupa doluptis re doluptasces K MOos EMod Ut res! aut aliquam
USandit €nda voiornt a%es!, que pratem exceped QuissPed Que VOIUMGUIS [rae venis e nedis deriam aut
molkorep erovit, vollaudam que ped aut faccurn que quundente sim voluptatur, tet leccupti con comni-
aepeds dolor modis doluptat inctem quae occaborm di tem voluptium dolore occatem dolum cusae e
dolorep ereictem alis cum voluptatis doluptat animilit hitatis eaquam con et harchitio versaecest idusapic
tem estinclis sntotse niam venti bes Verimusam nms que voiorto que doluptat et entis expers volotem
QuEM Ut 3NGa0 VOICIEraest, OMNis ad enissimus ese Pa doluptas o5t VIdIgni MencuCiDsam qui Sancandio
evere aut elur ratur renatur, quam autat Quibus untius, volupid es 1S rescid molon st Ut et que defecupta
ped ulls nonseque sitae resed que quo um sum Si quate dolechur? Me nus.

Re dit et voluptae optas adipsapis sinum sit t alitaest. sit re rat et evereicia necae nula ex ot autem
eatur, ap«dero quatium re, nonsere ommemped ensmus aut esed et autaguo voluptam ot eosapel elum aut
18 erferfe rcienim aut ent post icus, commo ent eaguiatem rataspert optium quam que nuiant opta aut
guem, torae. EX volupt alissuntum nupa ide! insquiessi quaerfe remporr uptaturi cum rero dipsa ot alt
Qu auternporum Imagnatgua vel eum abotes re plabore demgued ipsund e acea volupta tssum labor sus
Ut estis parrum dolupta fquam, et essunt facepta tureicial prae vidunt as Quas et quis est, seque quam
Qe MImUS, rUmgUS QU qu e sapelique et aut velabore bor volorerovit, sam est nis doluptistet sspel
maximi, quo int volend ommolor endurt molond ematis quostrum, officiatur? Il idist lae simporionum sum
8% dis el ent) 0e QUi reres silats destotatia doesio atur? Inhaspeds anhitatur,

Delentusts Ehent, consequas seque etur! arciaepert Gui Ut aut hillecta sclupti onserum dolum faceres
eum eum aut qul uta con ni re, mwumammmmmw
nenemperro dit venimi, senis mi, sum 3 eossitat facea pliquo con nimustemos ut occae dolorum atum

QuO tessumet quam venspel actotatur mod quo officit AKDUS APCANOr rept CON &3l QUAS fém qubLS,
consequl ipsam aceaquatur re ¢0s dolum Guunt volond usaped quate et harupti oriae Aciatia dellartibus
accum llaa ut fuga. Ita venhil ipsunt acesequos apitatest, sum eum doluptas Magrsita gue cor Imus.
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4.2 Das Couvert C5 ohne Fenster

Adressa:

Bold

ril
Schweizer Alpen-Club SAC

20 mm &0mm

Schweirer AlpenClub SAC
Cluks Alpim Suisse

Cub Alping Svirnero

Chub Alpin Svizzer
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4.3 Das Couvert C5 mit Fenster

Adressa:

2
Schweizer Alpen-Club 54
20 mm 0mm

Schereirer Alpen-Club SAC
Club Alpim Swisss

Cub Alping Svizzero

Chub Alpin Svizzer
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4.4 Das Couvert C4 Hoch mit Fenster

20 mim GO mm

Adresse:

3-:I;:I- : quitar

(.
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5 Die Broschire

5.1 Das Grundraster

In der Regel ist ein offenes 12-Spaltenraster
anzuwenden. Dabei steht die Funktionalitéat
(Lesbarkeit, Lesefluss und klare Hierarchie

der Inhalte) an erster Stelle.
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5.2 Die Titelseite

Fur die Titelseite ist ein themenspezifisches,
aussagekréaftiges und qualitativ hochwertiges
Bild zu verwenden.

Die Grosse und Position des Titels / Untertitels
ist abh&angig vom Bild und kann unter
Berlicksichtigung des Satzspiegels sowie der
Lesbarkeit frei platziert werden.

Das Logo wird entweder oben rechts oder
unten rechts platziert.

Fir Zusatzinformationen kann ein Storerelement,
wenn mdglich im oberen Bereich der

Seite, positioniert werden.

Als zusétzliche Information wird in der Regel
unten links die Bildlegende (Ort, wo das Bild
aufgenommen wurde) inkl. Copyright vertikal
aufgefiihrt

Jahres-
bericht

) )‘:‘L.

B 5668 m il. Alitag

it dem Schwelzer Alpen -Club SAC

SAC Huttenpost
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5.3 Text/Bild Seiten

Bilder, Texte und Grafiken werden frei kombiniert
um ein harmonisches und ansprechendes
Layout zu erreichen. Die Lesbarkeit

und klare Hierarchie der Inhalte sollten jederzeit
gewahrleistet werden.
Bilder werden meistens im Rechteck oder
vollflachig dargestellt. Ausnahme sind die
Portrats, die in Kreisform dargestellt werden.
Auch Freisteller durfen verwendet werden.
Die Gestaltung der Texte ist inhaltsabhangig
und Klar strukturiert, vorwiegend in einem
Flattersatz. Texte wie Kapitelbezeichnung,

Bildnachweis u.a. kdnnen auch vertikal geschrieben

werden. Fur die Verwendung der

richtigen Schriftarten ist Kapitel 3.1. Hausschriften

zu berucksichtigen.
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Wexde
Mitglied
im SAC
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5.4 Tabelle und Boxen

Tabellen und Boxen werden am Raster ausgerichtet.

Tabellenzellen werden wenn notig
mit feinen grauen oder schwarzen Linien

getrennt.
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5.5 Grafiken

Grafiken sollten eindeutig, gut lesbar und
visuell ansprechend sein. Die gewéahlte
Farbpalette sollte auf Harmonie und nicht

auf Kontrast basieren — z.B. warme Toéne

mit warmen Ténen oder kalte mit kalten
Tonen kombinieren. Grafiken sind in ihrer
Form tendenziell einfach und flach. Mit einem
Farbverlauf gewinnen flache Formen

Tiefe und wirken attraktiver.

Der SAC verfiigt Uber verschiedene Piktogramme.
Diese kénnen beim Verlag

bezogen werden. Die Verantwortung tber
Verwendung obliegt ebenfalls beim Verlag.

2015
2016

2017

2018

A+1'TI3

-162 | +893 +1'002
Jugend | Einzelmitglieder Familienmitglieder

)

e 383%

2017 37.8%

153 % 1.2% 83,5%
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